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Kurzcharakteristik:

Fleischrinder-Journal-Leser sind erfahrene
Landwirte, die das natlrliche Grunland ihrer
Betriebe zur Haltung von Mutterkiihen nutzen,
sowie Master, die Qualitatsfleisch erzeugen.
Fleischrinder-Journal wird zudem von neben-
beruflichen Rindviehhaltern, die sich der ¢kolo-
gischen bzw. extensiven Tierhaltung verschrieben
haben oder in der Landschaftspflege aktiv sind,
gelesen und genutzt. Das zlichterische Gesche-
hen in den Regionen und in den Bundesverban-
den reflektiert Fleischrinder-Journal, es bietet
allen Lesergruppen Informationsvielfalt und
fachbezogene Beratungshilfen.

Verlag:

Landwirtschaftsverlag GmbH
Hulsebrockstr. 2—-8, 48165 Minster
PF: 48084 Minster

Telefon: 02501/801-0

Telefax: 02501/801-359

E-t2: FRJservice@lv-h.de

www.frj.de

Hauptgeschaftsfiihrer:
Karl-Heinz Bonny

Geschaftsfiihrer:
Hermann Bimberg
Werner Gehring

Terminplan 2010

Anzeigen- Druckunterlagen-
schlusstermin

Folge Erscheinungstermin
(Postauflieferung)

schlusstermin*

T 04.03.10 160210 18.02.10

2 10.06.10 210510 26.05.10
3 09.09.10 24.08.10 26.08.10
231110 25.11.10

4 09.12.10

Erscheinungsort: 48165 Munster
Durchschnittlich verbreitete Auflage im 1. Halbjahr 2009: 11

Redaktion:

Friedrich Friedhoff

Telefon: 02501/801-202
E-t2: friedhoff@lv-h.de

Objektleitung:

Reinhard Geissel

Telefon: 02501/801-163
E-5=d: geissel@lv-h.de

Verkaufsleitung Anzeigen:

Gabriele Wittkowski
Telefon: 02501/801-170
E-bd: wittkowski@lv-h.de

Anzeigenmarketing:
Kirsten Uenning

Telefon: 02501/801-187
E-C«d: uenning@lv-h.de

*Anlieferung druckreifer Dateien
.000

Anzeigendisposition:
Rita Hardenberg

Telefon: 02501/801-169
E-B2: hardenberg@lv-h.de

Digitale Dateniibertragung per
Datentrager/per ISDN:

ISDN-Nr.: 02501/988 1212
Software: Leonardo Pro

Beschriftung des Versandkoffers:
Kundenname/Objekt/Ausgabe

Fir die Ubermittlungsqualitdt der Daten
wird keine Verantwortung tbernommen.
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Fle

Zeitschriftenformat: 210 x 297 mm (B x H)
Satzspiegel: 190 x 270 mm (B x H)  Spaltenzahlen: Anzeigenteil 4, Textteil 3

I—k

er tay

Anzeigenformate und Preise

Format Spalten Breite x Hohe Grundpreis s/w Brutto 2c/3c Euroskala 4c Euroskala B‘;S{ﬁ:ﬁ?ﬂe innerhalb
: in mm : in Euro : in Euro : in Euro von 12 Monaten:
1/1 Seite 4 190270 1.440,00 1.807,00 { 2.458,00 Mengenstaffel
3/4 Seite 4 190200 1.080,00 1.35500 | 1.844,00 112 Seite 3%
5 142x 210 1/1 Seite 5%
2/3 Seite 4 190x 178 960,00 ' 1.205,00 : 1.639,00 3 Seiten 10 %
2 125 x 27 : {
°x270 : : 4 Seiten 15 %
1/2 Seite 4 190x 133 720,00 904,00 ©1.229,00
2 94x270 i ; ;
: : : Mailstaffel
1/3 Seite 4 190x 88 i 480,00 : 602,00 : 819,00
61 x270 3 Anzeigen 5%
1/4 Seite 4§ 190x 66 i 360,00 452,00 | 615,00 6 Anzeigen 10 %
2 9%4x133 i 9 Anzeigen 15 %
: 1 46x270 ; j
1/6 Seite 4 190x 43 i 240,00 301,00 410,00 Preise filr Rubrikanzeigen
: 9%x 88 (pro Spalte und mm):
; : : : : : Private Rubrikanzeigen:
1/8 Seite ; : 122 X Zé 180,00 : 226,00 : 307,00 €140 inkl. Mwst.
. : : Gewerbliche Rubrikanzeigen:
S N LI ; : € 1,40 z7g]. MwSt.
1/16 Seite 2 9% x 32 i 90,00 113,00 154,00 Kennziffergebiihr und Porto:
: : : : : R'ubrikanzelgen sind
1/32 Seite'; 1 46X 32 45,00 g 56,00 g 77,00 nicht rabattfahig.

Berechnung kleinerer Anzeigen nach mm-Preis von € 1,40 moglich. Alle Preise in € zzgl. ges. MwSt.
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Technische Daten, Bankverbindungen, Verbreitungsanalyse

Druckverfahren: Bogenoffset 70er Raster
Verarbeitung: Rickendrahtheftung

Dateniibermittlung:

per CD-ROM,

ISDN (02501/9881230, Leonardo Pro),
Mail: hardenberg@Iv-h.de,
FTP-Ubermittlung auf Anfrage

Dateiformate:

Druckoptimiertes PDF nach PDF/X-1a.

Bei EPS bitte Schriften in Zeichenwege umwan-
deln. Offene Dateien nur auf Anfrage moglich
in den Programmen InDesign, QuarkXPress,
FreeHand, lllustrator, Photoshop. 4-Farbbilder
mit 300 dpi im Composite-Modus (CMYK).

Druckunterlagen:

Proofs nach ISO coated_v2 unbedingt erfor-
derlich. Ohne Druckunterlagen wird keine
Garantie fur Druckqualitat und Richtigkeit des
Anzeigenmotivs tbernommen. Sie missen vor
Druckbeginn mit Angabe des Ansprechpartners
dem Verlag vorliegen. Reklamationsanspriche
sind bei fehlenden Unterlagen ausgeschlossen.
Zusatzliche Layout- und Bildbearbeitungskosten
werden in Rechnung gestellt.

Anschnitt/Bunddurchdruck:
Heftformat plus 3 mm Beschnittzugabe je
Anschnittkante.

Farbanzeigenproduktion:

Alle Farben werden aus der Euroscala erzielt.
Keine Sonderfarben wie HKS oder Pantone
moglich. Farben, die nicht im CMYK-Modus
aufgebaut sind, werden automatisierend nach
ISOcoated_v2 in CMYK umgewandelt. Hierbei
kann es zu kleinen Farbabweichungen kommen.
Reklamationsanspriiche sind hierbei ausge-
schlossen. Gedruckt wird nach dem Fogra-

Medienstandard. Farbabweichungen im Toleranz-
bereich sind technisch bedingt und liegen innerhalb

des Fogra-ISO-Standards.

Einhefter:
Einhefter sind in der Heftmitte moglich.

Vor Auftragsannahme ist ein verbindliches Muster

vorzulegen.

Rohformat gefalzt auf 213/222x306 mm
(6 mm Kopfbeschnitt sind inkl.)
Zeitschriftenauflage plus 2 % Zuschuss.
Anlieferung 8 Tage vor Erscheinen.
4-seitiger Einhefter: € 4.440,00
6-seitiger Einhefter: € 5.920,00

Beilagen:

Vor Auftragsannahme ist uns als Verlag ein ver-
bindliches Muster vorzulegen. Format héchstens
205 mm breit und 295 mm hoch.

Preis bis 25 g je Tsd. € 193,00 inkl.Versand-
kosten zzgl. MwSt. Bei hoheren Gewichten und
Uber 3mm Starke Preis auf Anfrage.

Versandanschrift fiir Einhefter und Beilagen:
LV Druck GmbH & Co. KG — Warenzentrale
Hulsebrockstr. 2, 48165 Munster-Hiltrup

Zahlungsbedingungen:

Bei Vorauszahlung und Bankeinzug 3 % Skonto,
14 Tage ab Rechnungsdatum 2 % Skonto,

30 Tage ab Rechnungsdatum netto.
USt.-ldent-Nr.: DE 126 042 224

Bankverbindungen:
Postgiroamt Dortmund
Kto.28921-466

(BLZ 440 100 46)

Volksbank Munster eG
Kto. 1004031 300
(BLZ 401600 50)

Umfangsanalyse 2009

Gesamt: 296 Seiten = 100 %
Redaktion: 220 Seiten = 74 %
Anzeigen: 76 Seiten= 26 %

Auflagen- und Verbreitungsanalyse
Auflagenanalyse: 1. Quart. 2009

Druckauflage: 11.200
Verbreitete Auflage: 10.815
davon Mitgliederstucke: 5.854
Verlagsabos: 3.729
Freistlicke: 1.232
Rest/Archiv und Belege: 385
Aufschliisselung der verbreiteten
Inlandsauflage
Nielsen 1 Nielsen 4
Schlesw.-Holst. o, Bayern 10,3 %
Hamburg } 5,1% .
Niedersachsen Nielsen 5
BN 4195 05 Berin 02%
Nielsen 2 Nielsen 6

K o. Brandenburg 2,5%
Nordrh.-Westf. 20,8 % Mecklenb Vorp.2.6 %

Nielsen 3a Sachsen-Anhalt 3,8 %
Hessen 12,4%

Rheinland-Pfalz 6,3 % Nielsen7

Saarland 0,6 % Sachsen 2,9%
Nielsen 3 b Thiringen 2,0 %
Baden-Wirtt. 11,0 %

Quelle: Vertriebsdatei
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[hre Mediaberater

Verlagsbiiro Agrar Mediaberater Verlagsbiiro Special Interest

Frank Gloystein

im Landwirtschaftsverlag GmbH
Hulsebrockstrape 2—8

48165 Minster

Telefon: 02501/801-4176
Fax: 02501/801-327

E-B: gloystein@lv-h.de

Reiner Richter
Schlopgasse 3

71272 Renningen

Tel.: 07159/40597 65
Handy: 0151/125241 46
Fax: 07159/40597 64
E-C2: reiner.richter@lv-h.de

Objektleitung
Reinhard Geissel

Tel.. 02501/801-163
E-B: geissel@Iv-h.de

Anzeigenmarketing
Internet

Kirsten Uenning

Tel.: 02501/801-187
E-Bd: uenning@Iv-h.de

Anzeigendisposition

Rita Hardenberg
Tel.: 02501/801-169
E-t<: hardenberg@lv-h.de




Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiiftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und Aufiraggeber dber die Verffentichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als , Anzeigen” bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesomt als
Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein, Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemif Preisliste zu gewihrenden Rabatte, wobei
die jeweiligen Verdffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewdihrt fir Untemehmen, deren Geschiftszweck unter anderem darin besteht,
fir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrige zu erfeilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Johres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb eines Johres nach
Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstiinden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu vertrefen hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat,
wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsiichlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Bei der Errechnung der AR werden Text-Mill ilen dem Preis hend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. uftriige fir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftummenn, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, missen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Texttei-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
— deren Inhalt gegen Gesefze oder behdrdliche Bestimmungen verstiBt oder
— deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
— deren Veroffentlichung fir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
— Anzeigen, die Werbung Dritfer oder fir Dritte enthalten.

Auftriige fir andere Werbemittel sind fir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fr Dritte enthalten (Ver-
bundwerbung), bedurfen in jedem Einzelfall dev vorherigen schrifflichen Annuhmeerklurung des Verlages. Diese berechfigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die

bei einer Garanfieauflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer Garanfieauflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,

bei einer Garanfieauflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10 v. H.,

bei einer Garanfieauflage Gber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. befrigt.

Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziff. 23 bleibt unbericksichtigt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsdchlich verbreitefe) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariber hinaus sind bei Abschlssen Preisminde-
rungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitiq Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriickirefen konnte.

16b: (Sondervorschiift bei Auflagenmind firTitel, die heftb flagendaten vercffentlichen)
Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine derung bei Titeln, die hefth Auflagendaten verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit
sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auflage (Garantieauflage) von dber 500 000 Exemplaren 5 v. H. Gberschreitet.
Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziff. 23 bleibt unbericksichtigt. Die der Garantie zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition
der IVW. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjah, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als
Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfihiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fir
mindesfens drei Ausgaben. Grundlage fr die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Ui soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken,
die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mdgliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagentber- und Auflagenunterschreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsiahres. Die Riickvergiitung erfolgt am K de ouf Bosis des Kund unter Bericksichtigung der bereits gewdhrten
Agenturvergtung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr maglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergitung besteht nur, wenn die Riickvergtungssumme mindes-tens
2500 Euro befriigt.

17. Bei Ziffemanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote dle Sorgfal eines ordentlichen Koufmanns an. Einschreibebriefe und
Expressbriefe auf Ziffemanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg wei ifet. Die Eingdnge ouf Zif igen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unferlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich ols Vertrefer
das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Inferesse des Auftraggebers zu ffnen. Briefe, die das zulissige Format DIN A 4 (Gewicht 1000

)ubersrhvelren sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme
und Weiterlei ise fir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren,/Kosten dbemimmt.

Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem h mitgeteilt.
8. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit gesigneter Di oder anderer Wert st allein der A h lich. Bei der g kann jedoch
Anlieferung von digitalen Druckunterlagen st der Aufiraggeber verpflichtet, ord inshesondere dem FormmodevdentechmschenVorgubendesVerIugesemsprechende 18. Erfu\lungsonwslderSﬁzdesVer\uges

Vorlagen fir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungseginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvarlagen
hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaBigabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestiitigung Gbliche Beschaffenheit der
Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Dies gilt nur fir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages
2ur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhil.

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Af iick gt. Die Pficht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach
der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.
10. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der A Anspruch auf Zahlungsminderung oder

eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels

beeintrchtigt wurde. Der Verlag hat dos Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweiger, wenn

— diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhitnisses und der Gebote von Tre und Glauben in einem groben Missverhlinis zu dem Leis-
tungsinteresse des Auftraggebers steht, oder

— diese fiir den Verlog nur mit unverhltnismaBigen Kosten maglich wiire.

Lasst der Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige oder der Verdffentichung des anderen Is gestellte

ffentlichung emeut nicht einwandfre, so hat der A ber ein Recht auf Zahl ader Riickgiing

oder der Verdffentlichung des anderen Werbernitelsis die Rickgingigmachung des Auﬁmgs

eines Jahres ab dem gesefzlichen Verjdhrungsbeginn geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet fiir simtliche Schiiden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerloubter Handlung nach MaBigabe der folgenden Besfimmungen: Bei grober

Fahrldssigkeit beschrinkt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschriinkung gilt nicht, soweit der Schaden

Frist ichen oder st die F Ersatzver-
hung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige
klamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen

Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts oder bei ffentlichrechtlichen Sondervermgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei NichtKaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
2 halten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch feilweise weitergegeben werden.

20. Preisinderungen fur erteilte Anzeigenauftrdge sind gegendber Unternehmern wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige oder
des anderen Werbemittels angekandigt werden. Im Falle einer Preiserhhung steht dem Auftraggeber ein Rickittsrecht zu. Dos Ricktittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in
Textform nach Erhalt der Mmeu\ung uber die Prelserhohung uusgeubt wevden

21. Wird fir k eine k ht, ist der schriffliche Nachweis des Konzemstatus des Werbungtreibenden erforderlich.
Der Konzemstatus ist bei Kapitalgesellschoften durch Bestdtigung eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten Geschiftsberichtes, bei Personengesellschaften durch
Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spitestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spiterer Nachweis kann
nicht riickwirkend anerkannt werden Konzermrabatte bedirfen in jedem FuII der ausdriicklichen, schrifflichen Bestiitigung durch den Verlag. Konzemrabatte werden nur fir die
Daver der K hirigkeit gewdhrt. Die Beendigung der K igkeit ist unverziglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzemzugehdrigkeit endet auch die
Konzermrabatfierung.

22. Der Auftraggeber gewdhrleistet, doss er alle zur Schaltung der Anzeige erforderhrhen Rechte besitz. I]ev Auﬁmggebev tmgt allein die Verantwortung fiir den Inholt und
die rechtliche Zulissigkeit der fur die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bil sowie der Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzei-
genuuﬁvugs von allen Ansprichen Drmer frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Besfimmungen entstehen kannen. Femer wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen

o

durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche V icht verletzt
wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrank. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von
Leben, Karper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen — aufBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichtefen Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung veriihren in einem Johr ab dem
gesefzlichen Verjd jinn, sofern sie nicht auf vorsiitzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur ouf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fii die Richfigkeit der zurickgesandten Probeabzige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrek die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige @bliche, tatsiichliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preislste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schrifflich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nochldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhmng des
loufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah de
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wiihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspringlich vereinbartes
Tahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehendev Re(hnungsbevuge abhdngig zv machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei hnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so fitt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Verffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

160: Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltiich der Regelung der Ziffer 16b —nach Muﬁgube des szes 2bei einem Rbschluss tber mehrere Anzelgen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige L die wird. Eine
Auflagenminderung st nur dann ein zur Prelsmmderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

Rech idigung freigestellr. Der A ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glouben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniber Dritten
20 unterstiitzen. Der Aufiraggeber ibertriigt dem Verlag stmtliche fir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieflich Internet, erforderlichen urheber-
rechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, inshesondere das Recht zur Venvielfiltigung, Verbreitung, Ubemugung, Sendung, dffentliche Zuginglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfhrung des Auftrags digen Umfang. Vorg Rechte werden in allen
Fiillen Grtlich unbegrenzt Gberfragen.

23. Bei Betriebsstorungen oder in Fillen haherer Gewalt, llegalem Arb f, rechtswidriger B o allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknap-
pung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch
auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn dus Verlagsuh|ekt it 80% derim Dutchschnit e efzten vier Quortole verkauften oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Vel f wird der R betrag im gleichen Verhilinis gekirzt, in dem die ga-onfierte verkaufte oder
zugesicherte Auflage zur tatsdchlich ausgelieferten Auflage steht.

Tusiitzliche Bedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines A erkennt der Auftraggeber die Algemeinen und die Zusétzlichen Geschiftsbedingungen sowie die Preisliste des Verluges an.

b) Unterliuft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Feh\er win der ersten Vergffentlichung, so sind Anspriiche auf Zahi derung oder Ersatz wenn
der Auftraggeber nach der ersten Verdffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

« Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondem werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche.

d) Im Falle hherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfillung von Auftrigen und Leistung von Sc
nicht rechtzeitig verffentlichte Anzeigen geleistet.

e) Der Verlag ist berechtigt, im Einzelfall dos allgemeine Zohlungsziel zu verkirzen.

wird auch kein Sd fiir nicht oder




